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CLZ. 1. WYDATKI REKLAMOWE

WYDATKI NA REKLAME ONLINE

Po duzym odbiciu tempa rozwojowego reklamy cyfrowej

w 2015 roku, ktéry zakonczyt sie dynamikg na poziomie 20%,
obserwowany jest stopniowy spadek indekséw. Tradycyjnie
podqzaty one za wyhamowujgcym PKB i mozna spodziewaé sie,
ze drugie pétrocze 2017 roku przyniesie kolejne odbicie. Rynek
jest jednak na etapie istotnych fransformacii, ktére znaczaco

wplynq na jego dalszy rozwdj.

Mechanizmy rynkowe

W historii badania AdEx — zaréwno
w Polsce, jak i na arenie miedzynaro-
dowej — widoczne s3 powtarzajace sie
trendy. Gdy wyhamowuje gospodarka,
wyrazana w indeksie PKB, tempo roz-
wojowe reklamy online réwniez spa-
da. Zjawisko to bylo widoczne w2009
12012 roku, gdy globalna koniunktu-
ra odnotowywala spowolnienie. Wy-
datki reklamowe naleza do funduszy,
ktore redukowane sa w pierwszej ko-
lejnosci, tak wiec kazde zawahanie
nastrojéow inwestycyjnych znajdu-
je swoje odzwierciedlenie w tempie
rozwojowym komunikacji. Co wiecej,
skok inwestycyjny nie jest widoczny
od razu po poprawie koniunkturyina
efekt zwykle nalezy czekac okoto p6t
roku. Biorac pod uwage wytracanie
tempa polskiego PKB w 2016 roku,
uzasadnione wydaje sie stopniowe

wyhamowywanie wydatkéw reklamo-
wych online, ktére widoczne bylo jesz-
cze w pierwszej polowie 2017 roku,
cho¢indeksy PKB ulegly juz wtedy po-
prawie. Z tej perspektywy w drugim
poétroczu 2017 roku mozna sie spo-
dziewac przyspieszenia tempa rozwo-
jowego komunikacji online.

Transformacja rynkowa

Jednoczesnie rynek cyfrowy prze-
chodzi istotng transformacje, ktéra
obejmuje szereg obszaréw. Wydaw-
cy borykaja sie z takimi zjawiskami
jak blokowanie reklam (adblocking)
czy viewability (widocznosé reklam).
Inna kwestig, ktéra poruszona zosta-
ta w wielu innych tekstach niniejsze-
go raportu, jest wchodzaca wkrétce
w zycie regulacja unijna dotyczaca
ochrony danych osobowych. Wszyst-
kie te zjawiska powoduja, ze wydawcy
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staja wobec wielu wyzwan, zmian
ikoniecznych inwestycji, a dynamika
rozwojowa rynku jest obcigzona wie-
loma ryzykami. Tego typu nastroje,
obok powyzej oméwionych perspek-
tyw gospodarczych, maja ibeda miaty
istotny wplyw zaréwno na obraz ko-
munikagdji cyfrowej, jak i na tempo
jego rozwoju.

Motzliwe scenariusze

Biorac pod uwage wspomniane per-
spektywy rozwojowe oraz prébujac
prognozowac wartos$¢ i dynamike re-
klamy online na koniec 2017 roku,
z pewnoscia nalezy rozwazy¢ scena-
riusz negatywny. Na potrzeby niniej-
szej analizy zatozono, ze rosna¢ beda
wylacznie formaty, ktére dotychczas
byty doé¢ stabilne (ogloszenia i SEM),
a w przypadku reklamy graficznej
dalszy wzrost odnotuje wideo, pod-
czas gdy klasyczny display oraz e-mail
marketing zanotuja spadki. W takim
scenariuszu dynamika rynku moze
spas¢ ponizej 4,8% rok do roku, ajego
warto$¢ nie przekroczy 3,8 mld zl.
Drugi scenariusz — neutralny — za-
klada, ze jedynym formatem, ktéry
odnotuje spadek bedzie e-mail mar-
keting (konsekwentnie notuje on in-
deksy ujemne), a pozostale formaty
utrzymaja dynamike zblizong do tej,
ktora byta zaobserwowana w pierw-
szym poélroczu. W scenariuszu tym
dynamika calego rynku moze prze-
kroczy¢ poziom 7,5%, a warto$¢ osiag-
na¢ 3,9 mld zl. W trzecim ze scena-
riuszy — pozytywnym — ponownie
przyjeto, ze e-mail marketing bedzie
mial indeks ujemny, jednak na nieco
fagodniejszym poziomie, podczas gdy
pozostale formaty poprawia swoje
wskazniki. Jegli spelnia sie te zato-
zenia, dynamika catego rynku moze
przekroczy¢ 10,3%, co przetozyloby
sie na historyczne pokonanie kolejnej
granicy w postaci4 mld zt. m




