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Reklama cyfrowa jako jedyne w Polsce medium
wciqz odnotowuje wzrost. Nawet w obliczu
spowolnienia gospodarczego - ktérego przyktiadem
byt rok 2009 - bylismy swiadkami dynamicznego
rozwoju komunikaciji cyfrowej. Rynek ten jest
wyjatkowo efektywny i kreatywny, dzieki czemu
pozyskuje coraz wieksze budzety. To z kolei napedza
dalszy rozwoj, w wyniku czego pojawia sie wiele
nowych i angazujgcych form komunikaciji

oraz sposobow zwiekszania ich efektywnosci

Za pomocq zaawansowanego zaplecza
technologicznego i andlitycznego.

Dobra kondycja reklamy

W chwili obecnej - bioragc pod uwage
optymistyczne wskazniki PKB — wi-
doczne jest ozywienie w wydatkach
na rézne formy reklamy, nie tylko cy-
frowej. Nawet telewizja, ktora przez
dwa ostatnie lata odnotowywala
spadki, dzi$§ znajduje sie w znacz-
nie lepszej sytuacji. Obserwujac
dotychczasowe trendy i sytuacje

gospodarcza nalezy spodziewac sie
dalszego wzrostu wydatkéw na rekla-
me online. Nie bedg one jednak tak
spektakularne jak kilka lat temu, kie-
dy dynamika nad Wisla siegata kilku-
dziesieciu procent — w chwili obecnej
internet jest juz medium dojrzatym,
charakteryzujacym sie wskaznika-
mi typowymi dla etapu stabilnego
wzrostu — jednak w dalszym ciggu

W roku 2014 wartos¢ reklamy online
powinna przekroczy¢ 2,5 mid zi.

mozna spodziewaé sie zwiekszania
naklad6w finansowych na ten sektor.

Motzliwe scenariusze

Obecne warunki ekonomiczne i tren-
dy na rynku reklamowym pozwa-
laja rozwaza¢ dwa prawdopodobne
scenariusze dotyczace wartosci re-
klamy online. Pierwszy z nich - ba-
zowy — jest ostrozniejszy w zaloze-
niach. Podstawg jego przyjecia jest
nieznaczne wyhamowanie dynami-
ki wzrostu obserwowane w drugim
kwartale biezacego roku w regio-
nie Europy Srodkowo-Wschodniej.
Prognozy zaktadaja, ze w kolejnych
kwartalach nie bedzie sie ono zbyt-
nio poglebiaé. Drugi scenariusz — dy-
namiczny - zaktada poprawe warun-
kéw makroekonomicznych i bardziej
optymistyczne nastroje inwestycyj-
ne ze strony reklamodawcéw. Sce-
nariusze te bazuja na najnowszych,
oficjalnych zatozeniach Miedzynaro-
dowego Funduszu Walutowego do-
tyczacych PKB i danych IAB Polska/
PwC AdEx za pierwsze pétrocze 2014
roku. Wedlug scenariusza bazowe-
go warto$¢ reklamy online powinna
w 2014 roku przekroczy¢ 2,56 mld z1,
za$ rok pézniej 2,76 mld zl, a indeks
wzrostu waha¢ sie moze pomiedzy
5,3-7,8 proc. Wedlug scenariusza dy-
namicznego w 2014 roku reklama cy-
frowa moze zarobi¢ ponad 2,62 mld
z1, zas rok pézniej — ponad 2,88 mld
zl. Scenariusz dynamiczny zakla-
da wzrost na poziomie 7,7-10 proc.

Skok cyfrowy

W analizie nie podjeto szczegétowo
scenariusza (pojawiajacego sie w lite-
raturze przedmiotowej), ktory wia-
ze sie z tzw. ,skokiem cyfrowym”,
wynikajacym m.in. z inwestycji
szerokopasmowych wspieranych
z funduszy UE, ktére maja zakon-
czy¢ sie do konica 2015 roku?. Sce-
nariusz skokowy zaklada dynami-
ke wzrostu na poziomie siegajacym
15 proc. i oznacza, ze na koniec
2015 roku warto$¢ reklamy online
moze przekroczy¢ granice 3 mld zl.



PERSPEKTYWY ROZWOJOWE REKLAMY ONLINE W POLSCE

Wydatki na reklame online w Polsce w latach 2007-2013 oraz szacunki dla lat 2014-2015
w scenariuszu bazowym oraz dynamicznym (mid zt)
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Irédto: IAB/PWC AdEx oraz szacunki wiasne

Jest on rozwazany w prognozach
Entertainment and media Outlook”
PwC, wedtug ktérych rynek rekla-
my w internecie moze wzrosnac
do 2018 roku do poziomu 4,3 mld
zl, a tym samym podwoi¢ wartosé
z roku 2013 i przegoni¢ telewizje.

Warto jednak zwréci¢ uwage, ze tak
wysoka dynamika wartosci reklamy
online nie zostata powtérzona w Pol-
sce od 2011 roku, a nadwislanski ry-
nek reklamy cyfrowej jest coraz bar-
dziej dojrzaty i czas spektakularnych
dwucyfrowych wzrostéw — ktérymi
cieszg sie obecnie wzrastajace rynki
Europy Srodkowo-Wschodniej — ma
juz za sobga. Trudno nam tez doréw-
na¢ rozwinietym zachodnim ryn-
kom, takim jak Wielka Brytania czy
USA. Nalezy mie¢ zatem na uwadze,
ze aby spelnil sie scenariusz skoko-
wy, musi jednoczesnie zaistnie¢ wie-
le sprzyjajacych okolicznosci gospo-
darczych i politycznych zaréwno

w Polsce, regionie, jak i na $wiecie. ®

1. Wedtug szacunkdéw MFW przyjeto na
rok 2014 wzrost PKB na poziomie 3,2 proc.,
a narok kolejny 3,3 proc. Por. World Eco-
nomic Outlook, pazdziernik 2014;
www.imf.org.

2. Por.raport ,Wptyw przyspieszonego
rozwoju szerokopasmowego dostepu do
Internetu na polskg gospodarke”,
Deloitte 2012.
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