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* W roku 2020, pomimo zawirowan w tempie rozwoju, rynek reklamy

online w Polsce wzrdst 0 5% | przekroczyt kolejny rekord wartosci
na poziomie ponad 5 mld zt.
* Podstawowym motorem wzrostu byta reklama w urzadzeniach
mobilnych oraz w modelu programmatic. Segmenty te bedg kluczowe
dla rozwoju komunikacji cyfrowej réwniez w kolejnych latach.
* W wyniku ogélnorynkowych zawirowan internet umocnit swojg pozycje
lidera w torcie reklamowym. Spodziewana jest — wzorem rozwinietych rynkow

zachodnich - dalsza ekspansja komunikacji cyfrowej.

Tto historyczne

Pomimo stopniowego wyhamowywa-
nia i jednorazowego spadku indeksu
do poziomu 9% od roku 2015 tempo
rozwojowe reklamy online w Polsce
utrzymywalo dwucyfrowa dynamike.
Rok 2019 rozpoczat sie przelomowym
wydarzeniem — w pierwszym kwartale
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na reklame w internecie firmy wyda-
1y wiecej niz w telewizji, ktéra od lat
byla liderem pod tym wzgledem. Ry-
nek polski upodobnit sie tym samym
do dojrzatych zachodnich rynkéw, na
ktorych digital juz od lat byl najwiek-
szym medium reklamowym. Cho¢
rekord 5 mld zI nie zostal wéwczas
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pokonany, caly rok 2019 zamknat si¢
indeksem wzrostu na poziomie 11%.

Obraz rynku w roku 2020

Pierwsze miesigce roku 2020 rozpocze-
ty si¢ ponownie dobrymi wskaznikami
dla reklamy online oraz tendencja
wzrostowa — w styczniu dynamika wy-
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Miesieczna dynamika wzrostu reklamy online w Polsce w roku 2020
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Zrédto: IAB Polska/PwC AdEx

niosta 9%, za$ w lutym 12%. Marzec,
w ktérym oficjalnie ogloszono dotar-
cie pandemii do Polski oraz wprowa-
dzono lockdown, to pierwszy z kilku
kolejnych miesiecy, gdy rynek cyfrowy
zaczat si¢ kurczy¢. Z wynikéw badania
zrealizowanego woéwczas przez IAB
Polska wsréd najwiekszych podmio-
tow branzy reklamowej online' wyni-
kalo, ze - pomimo panujacej sytuacji
- komunikacja cyfrowa jako jedyne
medium w pierwszym potroczu nie
zaliczy spadkow. Finalnie okazalo sie,
ze jej warto$¢ spadta jednak nieznacz-
nie rok do roku, o niecate 2%. Wplyw
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na ten wynik mial przede wszystkim
kwiecien, gdy rynek cyfrowy skurczyt
si¢ o prawie 60 mln zi. W kolejnym
miesigcu trend jednak si¢ odwrdcil
i ujemny indeks zaczat male¢, a trzeci
kwartat z miesigca na miesigc przyno-
sit stopniowo coraz wigksze wzrosty.
W pazdzierniku dynamika wrécita do
poziomu sprzed pandemii, a koncéwka
roku utrzymata duze tempo.

Caly rok 2020 zakonczyt si¢ w sumie
dla rynku reklamy cyfrowej skrom-
nym wzrostem wartoéci, ktory osia-
gnal poziom 5%. Biorac jednak pod
uwage kondycje pozostalych medidw,

Dynamika wzrostu reklamy online w roku 2020 - wybrane kraje
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nalezy moéwi¢ o ogromnym sukcesie.
Zgodnie z wynikami badania rynku
reklamowego Publicis Groupe caly
rynek reklamy zmniejszyl si¢ o ponad
8%, a jego calkowita warto$¢ spadta
do poziomu sprzed roku 2018. Media
cyfrowe nie tylko wyszty z kryzysu na
plusie. Dodatkowo - pokonana zosta-
ta kolejna granica - warto$¢ reklamy
online przekroczyla 5 mld zl. Dla po-
réwnania - odnoszac wynik polskie-
go internetu do rynkéw zachodnich:
w Wielkiej Brytanii indeks wyniost
réwniez 5%, w Australii 2%, zas §wia-
towy lider ponownie pokazal swoja
potege — warto$¢ rynku reklamowe-
go online w Stanach Zjednoczonych
wzrosta o ponad 12%.

Wydatki na poszczegolne
formaty reklamowe

W roku 2020 ogélny obraz polskiego
tortu reklamowego online nie ulegt
zmianie. Nad Wistg nadal dominu-
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Pandemia w roku 2020 istotnie wpty-
neta na funkcjonowanie rynku. Branza
digitalowa zyskata wzgledem non-digi-
tal przez dramatyczny spadek wydat-
kow w segmentach kin oraz sprzedazy
gazet i czasopism, co przyczynito sie do
umocnienia reklamy internetowej jako
najwiekszego sektora rynku reklamy

w Polsce. W kolejnych latach wzrosty
na pewno nie beda juz tak spektaku-
larne jak w ostatnich latach, ale nie-
watpliwie utrzyma sie trend wzrostowy
- szczegblnie w segmencie mobile.
Zuzycie danych na urzadzeniach
mobilnych na $wiecie juz przekroczyto
tacza stacjonarne, a dalszy rozwdj sieci
5G jeszcze bardziej przyczyni sie do
tego trendu.
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Udziaty poszczegdlnych formatéw w catosci wydatkéw reklamowych w 2020 r.
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B e-mail marketing

Zrédto: IAB Polska/PwC AdEx

je reklama graficzna (display oraz
wideo) z prawie polowa udziatow
w torcie reklamowym online. Mar-
keting w wyszukiwarkach nadal po-
zyskuje okolo jednej trzeciej tortu,
cho¢ — warto w tym miejscu zwrocié
uwage na wysoka dynamike tego seg-
mentu w roku 2020 (13%) - zwigkszyt
swdj udzial o ponad 2 p.p. Oglosze-
nia w roku ekspansji COVID-19 staly
sie najwiekszym przegranym wsrod
gtéwnych formatéw reklamowych.
Segment ten skurczyl sie o 8%. Za-
skoczeniem moze by¢ jednocze$nie
fakt, ze e-mail marketing, ktory do-
tychczas notowal  konsekwentne
spadki, w kryzysowym okresie wzrdst
o ponad 3%.

Najwiekszymi wygranymi roku 2020
okazaty si¢ mobile marketing oraz pro-
grammatic. Obydwa te segmenty wzro-
sty o ponad 20%. Z szacunkéw IAB Pol-
ska wynika, ze ten pierwszy pozyskat
juz ponad 1,7 mld 74, za$ warto$¢ tego
drugiego w minionym roku przekro-
czyla 1 mld zt.
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native i content marketing

B sem Il ostoszenia
B inne
Trendy i prognozy

Obecna sytuacja rynkowa nie pozwala
na precyzyjne szacunki, o jakie mozna
sig stara¢ w latach wzglednie stabilnego
rozwoju. Rok 2020 pokazal jednak, ze
nawet w czasach globalnego kryzysu
internet potrafi rozwija¢ sie w nieosia-
galnym dla innych mediéw tempie.
Z tej perspektywy rok 2021 nie powi-
nien zakonczy¢ sie wynikiem gorszym
niz rok ubiegty, a warto$¢ reklamy onli-
ne w takim scenariuszu moze osiggna¢

Zwr6¢ uwage

prawie 5,5 mld zt. Jednoczesnie, gdyby
poming¢ wahania roku 2020, wszystkie
niewiadome roku 2021 i skupi¢ si¢ na
dtugoterminowych trendach wynikaja-
cych z tempa rozwoju obserwowanego
w ostatnich latach, reklama cyfrowa
w Polsce w roku 2021 powinna wzro-
snac o okoto 10%. W takim scenariu-
szu warto$¢ komunikacji online w roku
2021 powinna wynie$¢ okoto 5,7 mld
zt. Rozwazajac wreszcie najbardziej
pozytywny scenariusz rozwojowy, na-
lezy wziag¢ pod uwage, ze pandemia
spowodowala gwaltowne przyspiesze-
nie cyfryzacji, ktorej tempo i tak byto
dotychczas wysokie. W pasywnych do-
tychczas obszarach, sektorach i wsréd
nieaktywnych uzytkownikéw doszto
do hiperszybkiej digitalizacji, a korzy-
stanie z ustug cyfrowych zwiekszylo sie
w skali dotychczas niespotykanej. Jesli
jednoczesnie sytuacja pandemiczna
pozwoli na ozywienie ekonomiczne
i wzrosnie aktywno$¢ ,,zamrozonych”
dotychczas czy to
produktéw i ustug (np. nieruchomosci,
podréze i turystyka, gastronomia),
czy kanaléw komunikacji (reklama

segmentéw —

wizerunkowa, ogloszenia  online)
- mozna bedzie liczy¢ na wynik kilku-
nastoprocentowy. W takim scenariu-
szu warto$¢ rynku reklamy cyfrowej
w Polsce moze siegnag¢ w roku 2021

prawie 6 mld zL.

! Raport IAB ,,Konsekwencje epidemii COVID-19 dla
branzy komunikacji reklamowej online”

1AB Polska/PwC AdEx jest cyklicznym pomiarem wartosci wydatkéw na reklame
internetowa. Projekt realizuje IAB Polska wspdlnie z PwC od 2007 roku, a jego
wyniki staty sie standardem rynkowym i sg baza dla innych analiz dotyczacych
wydatkéw reklamowych. Badanie jest rowniez standardem swiatowym, stoso-
wanym praktycznie we wszystkich krajach o rozwinietym rynku reklamy online,
a metodologia jest wszedzie taka sama, dzieki czemu mozliwa jest poréwnywal-
nos¢ pomiedzy krajami. W badaniu biora udziat, badz s3 szacowane, wszystkie
wiodace firmy internetowe, jednak jego wyniki nie wyczerpuja petni wydatkéw
reklamowych w internecie (long tail) ze wzgledu na duze zr6znicowanie oraz
mnogo$¢ matych i Srednich podmiotéw na rynku.
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