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ROZDIZIAL 2: REKLAMA ONLINE

wysokqg dynamikg.

Polska, Europa, swiat

Polski rynek reklamy internetowej,
jako w miare dojrzaly znajduje sie

na etapie stabilnego wzrostu. Jego

dynamika stopniowo wyhamowuje —
z poziomu wysokich dwucyfrowych

indekséw, ktére obserwowane byly

kilka lat temu — w ubieglym roku po

raz pierwszy osiggneta jednocyfro-
wy roczny wzrost na poziomie 7,2%.
Przelozylo sie to na wartosé na pozio-
mie 2,61 mld zl, czyli o ponad 176 mIn
wiecej niz w roku wezesniejszym.

* Wartos¢ reklamy online w 2014 roku przyniosta
kolejny rekord, przekraczajqc 2,6 mid zt z dynamikg
na poziomie 7,2% rok do roku. W kolejnych latach
mozna spodziewa¢ sie dalszego wzrostu.

* Wszystkie podstawowe formaty reklamy cyfrowej
zwiekszyly swojq wartosé, oprécz e-mail marketingu,
ktéry nieznacznie wyhamowat.

* Mobile, social media i wideo nadal wyrézniajq sie

Obserwujac inne europejskie rynki
warto podkredli¢, ze — poza Wielka
Brytania, ktéra jest wcigz zdecydo-
wanym liderem pod wzgledem war-
tosci wydatkéw w Europie i nadal
cieszy sie wysokim wzrostem — w czo-
t6wce krajéw z najwyzsza dynami-
ka dominuja kraje z regionu Euro-
py Srodkowo-Wschodniej, ktére nie
s tak rozwiniete jak nadwislanski
rynek. Biorac pod uwage stopniowe
dojrzewanie komunikacji cyfrowej
w Polsce, wnajblizszych latach mozna

spodziewac sie stopniowego wyhamo-
wania dynamiki, jednak z pewnoécia
nadal bedzie to medium najszybciej
sie rozwijajace. Warto réwniez pod-
kresli¢, ze rynek amerykanski - lider
reklamy online — ktéry w 2013 roku
zanotowal dynamike na poziomie
17%, rok pézniej ponownie wzrost
dwucyfrowo (16%).

Tort reklamowy

online w Polsce

Wsréd podstawowych typéw rekla-
my cyfrowej w roku 2014 nadal do-
minowala reklama graficzna z 44,5%
udziatem rynku (uwzgledniajac wi-
deo online - kt6re zanotowato wzrost
zpoziomu 6,9 do 7,5% udzialu — oraz
pozostale formaty display). Na dru-
gim miejscu niezmiennie uplasowa-
fa sie reklama SEM z ponad jedna
trzecig udziatéw (36,5%). Nie zmienit
sie takze ranking pozostalych for-
matéw: ogloszenia pozyskaty 13,9%
tortu reklamowego online, podczas
gdy wydatki na e-mail marketing
osiagnely 4,6%.

Na catkowita dynamike rynku w naj-
wiekszym stopniu miata wplyw rekla-
ma SEM, ktéra zanotowala wzrost
010,5% rok do roku oraz reklama gra-
ficzna z indeksem na poziomie 7,3%.

l WYK. 1 Dynamika wzrostu reklamy online w Europie w 2013 roku
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ZRODLO: AJEX Benchmark, IHS/IAB Europe.



I WYK. 2 Udziat typdw reklamy w torcie wydatkéw

na reklame online (%)
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ZIRODLO: IAB Polska/PwC AdEX.

I WYK. 3 Wydatki na reklame online w Polsce w latach
2007-2014 oraz szacunki na 2015 w scenariuszu bazowym

oraz dynamicznym (mld zt)
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ZRODLO: IAB/PWC AdEX oraz szacunki wiasne.

Display zawdziecza tempo rozwojo-
we gtéwnie reklamie w mediach spo-
tecznosciowych (ktéra wzrosta 0 33%)
oraz wideo online (z dynamika wyno-
5233 16%). Warto takze zwrécié uwa-
ge na rosnaca role mobile, ktéry po-
wiekszyl swa wartosé 0 122%.

Biorac pod uwage podziat branzowy,
sktad pierwszej dziesiatki ponownie
pozostat bez zmian, cho¢ doszto do
kilku rotacji. W roku 2014 pierwsza
tréjka w rankingu utrzymala swoje
pozycje — liderem ponownie zostata
motoryzagja, ktéra pozyskata 18% tor-
tu reklamowego. Branza ta zwiekszy-
fa swoj udziat dzieki duzej dynami-
ce, ktéra wyniosta 13% rok do roku.
Na pozostatych miejscach pierwszej
tréjki znalazly sie ponownie finan-
se (ze spadkiem dynamiki o 12%)
oraz handel (notujacy wzrost o 8%).

Prognozy

W grudniowym raporcie wydanym
na famach Harvard Business Review
Polska , Perspektywy rozwojowe re-
klamy online w Polsce” IAB Polska
przedstawilo prognozy dotyczace lat
2014 1 2015. W szacunkach rozwaza-
no dwa najbardziej prawdopodobne
scenariusze — bazowy i dynamiczny,
ktoére opieraly sie na biezacych za-
tozeniach Miedzynarodowego Fun-
duszu Walutowego dotyczacych PKB
i danych IAB Polska/PwC AdEx za
pierwsze pélrocze 2014 roku. We-
dlug scenariusza bazowego wartosé
reklamy online miata w 2014 roku
przekroczy¢ 2,56 mld z1, zas rok poz-
niej— 2,76 mld zt, a zakladany indeks
mial waha¢ sie pomiedzy 5,3 a 7,8%.
Wedlug scenariusza dynamicznego
w 2014 roku reklama cyfrowa mogla
zarobi¢ ponad 2,62 mld zt, za$ rok

WYPOWIEDZ EKSPERTA

EWA SZICZESNA,
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PwC / Assurance

Oczekiwane dynamiki wydatkéw
na reklame online w Polsce sq
zgodne z trendami regionalnymi.
Wedtug PwC Global Enterta-
inment and Media Outlook
2014-2018 rynek reklamy online
w roku 2015 bedzie rést w Euro-
pie Zachodniej srednio o 8-9%,

a w Europie Srodkowo-Wschod-
niej o okoto 14-17%. W 2015 roku
nadal utrzyma sie globalna
tendencja wzrostu udziatu
reklam mobilnych z ok. 14%

w 2014 roku do ok. 16% w roku
biezgcym — gtéwnie kosztem
udziatu rynku reklam typu display
oraz rynku internetowych ogto-
szeh reklamowych (,,classifieds”).

ponad 2,88 mld zl. Scena-
riusz dynamiczny zakladat wzrost na
poziomie 7,7-10%.

pozniej —

Zgodnie z weryfikacja powyzszych
szacunk6w na podstawie finalnych
danych AdEx, w 2014 roku zrealizowal
sie scenariusz bazowy na gornym pu-
Tapie. Biorac pod uwage dalsze ekono-
miczne prognozy, mozna spodziewa¢
sie, ze wzrost rynku cyfrowego bedzie
balansowal na granicy tych dwéch sce-
nariuszy. We wszelkich szacunkach
trudno jednak przewidzie¢ dalszy roz-
woj zlozonej sytuagji rynkowej, kto-
ra wynika z braku przewidywalnosci
wydarzen w naszym regionie. Wszel-
kie zagrozenia dla inwestycji beda
hamowac¢ rynek. Jesli jednak osia-
gnieta zostanie stabilizacja w Europie
Wschodniej, przelozy sie to na pozy-
tywne nastroje inwestycyjne. ©



