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ROZDZIAL I. POTENCJAL ROZWOJOWY: WARTOSC RYNKU | PROGNOZY

WARTOSC
REKLAMY ONLINE

Reklama online to jedyne medium w Polsce, ktérego wartosé

stale rosnie. Po widocznym wyhamowaniu w pierwszym péiroczu
2014, w kolejnych miesigcach nastgpit — na skutek przyspieszenia
gospodarki - wzrost tempa rozwoju. W drugim kwartale 2015 roku

indeks wyniést ponad 17% rok do roku, w kolejnych natomiast
mozna sie spodziewaé dalszego wzrostu. Istnieje szansa,
ze wartosé reklamy online przekroczy 3 mid zi.

Pierwsze pétrocze 2015 roku zaowo-
cowato bardzo dobrymi wynikami
dla calej branzy reklamowej. Wedtug
danych SMG naklady na komunikacje
marketingowa wzrosly w tym czasie

02,8%, a dodatnie indeksy zanotowa-
ty wszystkie media poza prasa i rekla-
ma zewnetrzng. Najwieksza dynamika
wykazala sie ponownie reklama onli-
ne. Oznacza to kontynuacje trendéw
wzrostowych, odnotowanych w dru-
gim poétroczu 2014 roku, po okresie

DYNAMIKA WYDATKOW REKLAMOWYCH ONLINE
PO PIERWSZYM KWARTALE 2015 ROKU
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Mobile rosnie w tempie trzycyfrowym.
W kolejnym roku ta dynamika
najprawdopodobniej utrzyma sie

na podobnym poziomie.
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spowolnienia spowodowanego m.in.
konsekwencjami gospodarczymi kry-
zysu ukrainskiego. Zaobserwowany
wzrost PKB — mocno skorelowany
z dynamika wydatkéw reklamowych -
znalaz} odzwierciedlenie w ozywieniu
nastrojéw inwestycyjnych.

Wszystkie kluczowe formaty marke-
tingu online — oprécz komunikacji
opartej na poczcie elektronicznej, kté-
ra notuje lekkie wyhamowanie — od-
notowuja wzrost. Najwiekszym be-
neficjentem jest reklama graficzna.
Dotyczy to tak wideo online, jak i tra-
dycyjnych formatéw display, ktére
rosna w tempie dwucyfrowym. Swiad-
czy to 0 znaczacym wzroscie nakladéw
na dziatania wizerunkowe w poréw-
naniu z zeszlym rokiem, w ktérym
(szczegblnie w pierwszym pélroczu)
widoczne byto wyhamowanie. War-
to zwrdci¢ tez uwage na bardzo duza
dynamike formatéw mobilnych, nie
tylko za sprawa globalnych graczy
z Doliny Krzemowej, ale réwniez ob-
serwowang przez lokalnych wydaw-
c6w. Mobile rosnie w tempie trzycy-
frowym i prawdopodobnie dynamika
ta w kolejnym roku utrzyma sie na
podobnym poziomie.

Prognozy Ministerstwa Finanséw i Na-
rodowego Banku Polskiego dotyczace
indekséw PKB w drugiej polowie 2015
roku i w 2016 roku pozwalaja zakla-
da¢ utrzymanie sie wysokiej dynami-
ki na rynku reklamy. Biorac pod uwa-
ge potengjalne kierunki jego rozwoju
nalezy jednak pamieta¢ o mozliwej
dekoniunkturze gospodarczej zapo-
wiadanej m.in. przez analitykéw Gold-
man Sachs. Spodziewaja sie oni trze-
ciej fali kryzysu — po zapasci na rynku
nieruchomosci w USA oraz rosngcym
zadtuzeniu gospodarek europejskich —
ktéra szczegdlnie moze dotkna¢ spo-
wolnione gospodarczo Chiny, Niemcy
oraz rynki wschodzace, m.in. Polske.



PERSPEKTYWY ROZWOJOWE REKLAMY ONLINE W POLSCE

WYDATKI NA REKLAME ONLINE W POLSCE W LATACH 2007-2014
ORAZ SZACUNKI NA LATA 2015-2016 W ZALEZNOSCI OD SCENARIUSZA (MLD Zt)
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IRODLO: IAB/PWC AdEX oraz szacunki wiasne.

Analizujac obserwowane trendy roz-
wazy¢ nalezy trzy najbardziej praw-
dopodobne w najblizszym czasie sce-
nariusze dotyczace wartosci reklamy
online. Pierwszy z nich — pesymistycz-
ny - zaktada spadek dynamiki do po-
ziomu kilkucyfrowego, podstawa dru-
giego — bazowego - jest utrzymanie
sie biezacych trend6éw, w trzecim na-
tomiast — dynamicznym — przyjeto, ze
dotychczasowa dynamika nadal be-
dzie rosla, szczegdlnie za sprawa sko-
ku cyfrowego prognozowanego przez
Deloitte.! Scenariusze te bazuja na
najnowszych (w momencie powsta-
wania niniejszej publikacji) oficjal-
nych zalozeniach dotyczacych PKB
oraz danych IAB Polska/PwC AdEx za
pierwsze pétrocze 2015 roku.

Wedlug scenariusza pesymistyczne-
go warto$¢ reklamy online powinna
w 2015 roku przekroczy¢ 2,85 mld z1,
za$ rok pdzniej 3,07 mld zt. W sce-
nariuszu tym indeks wzrostu waha¢
sie moze miedzy 6,9 a 8,4%. Wedlug
scenariusza bazowego reklama cyfro-
wa moze zarobi¢ ponad 2,90 mld z1,
za$ w przyszlym roku — ponad 3,23
mld zt, co oznacza wzrost na pozio-
mie 10,4-12,8%. Dynamiczny wariant
zaklada natomiast, ze rekord war-
tosci 3 mld zt padnie jeszcze w tym
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roku, a w przysztym rynek komuni-
kagji cyfrowej zarobi ponad 3,54 mld
zt. W tym scenariuszu dynamika po-
winna sie ksztattowaé na poziomie
15,3-18,7%. Wyraznie nalezy jednak
podkresli¢, ze scenariusz dynamicz-
ny zaklada optymistyczny splot kilku
czynnikéw, podczas gdy na sytuacje
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polityczno-gospodarcza w regionie
ma wplyw wiele mechanizméw, kto-
rych dalszy rozwéj jest trudny do
przewidzenia.

1. Por. raport ,Wptyw przyspieszonego
rozwoju szerokopasmowego dostepu
do Internetu na polskg gospodarke”,
Deloitte 2012.
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Prognozy opublikowane w ostat-
nim raporcie PwC , Enfertainment
and Media Outlook 2015-2019"
wskazujg, ze polski rynek reklamy
internetowej nie zwolni i bedzie
rozwijat sie w tempie ponad 11%
rocznie w kolejnych pieciu latach.
Dynamika rozwoju bedzie zblizona
do naijblizszych rynkéw Europy
Srodkowej (Czech, Wegier, Stowa-
cji) i tylko nieznacznie przekroczy
tempo wzrostu w Europie Zachod-
niej. Nie powinna zaskakiwadé

spodziewana najwieksza dynami-
ka w formatach wideo oraz w seg-
mencie mobilnym — prognozowa-
ne Srednie tempo wzrostu w tych
obszarach w kolejnych pieciu
latach to odpowiednio 28% i 15%.
Oczywiscie trudno przewidzie¢

na ile w perspektywie pieciu lat
bedzie mozna w jasny sposdb zde-
finiowac réznice pomiedzy urzg-
dzeniami mobilnymi i pozostatymi...
Na tym fle stosunkowo dobrze
wyglgda prognoza dia polskiego
rynku display. Autorzy raportu oce-
niajq, ze w 2019 roku na display
bedzie nadal przypadac ponad
41% wydatkéw reklamowych

w polskim internecie, znacznie
powyzej prognozowanego udzia-
tu tego formatu dla rynkéw Europy
Zachodniej (spadek do 26%).
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